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MILANO

s Dvecchiocd, datoperspac—
ciato da esperti piit frettolosi
che lungimiranti, rialza 14 testa
€ mette a segno nel semestre
‘unaperformance dituttorispet-
to:+9uinvalore, per circa 8 mi-

~| Honi di dischi venduti in 180

| giorni. Una tendenza contagio-
saper l'intera filiera della musi-
ca che & tornata a crescere (ov-
viamente) anche grazie al con-
tributo vorticoso del digitale,
che tuttavia vale ancora "solo”
‘un quinto dell'intera torta.

| JLCOMPARTD ONLINE
| Nel digitale prosegue la corsa
‘dei brani scaricati da internet
Complessivamente si tratta
«di una torta da11 milioni-
.pari al 18% del mercato

1 Secondo i dati della Federa-
zioneitaliana dell'industria mu-
‘sicale (Fimi), da gennaio a'gin-
1'eno di quest’anno il mercato
.| dellenote haregistrato un fatti-
| rato di circa 65 milioni di etiro,
| diviso tra gli oltfe 53 milioni di

7} eiro ded supporu’tradlzzonah—

appunto cd {49 milioni di euro),
vinile (meno diunmilicne di eu-
‘ro}edvd musicali (quasiz milio-
| nidieuro)-eglin,s milioni del-
la musica online (i download
valgono 7 milioni, le suonerie,
inforte calo, 1,4 milioni, gli abbo-
namenti 1,2 milioni, lo sirea-

: ‘ming1,smilioni).

* -Maaéosaé dovutaquestare-
surrezione dell’antico disco in
policarbonato, inventato da
Sony e Philips nel 19797 La 1i-
spostala da Enzo Mazza, presi-
dente della Fimi: «Questi dati
divendita molto buoni si devo-
no attribuire in gran parte alvef-
fetto dei talent show - racconta
Mazza - come per esempio

- Amici, che'sfo‘mano prodotti

con poche tracce e a basso co-

sto di giovani artisti che hanno
-un pubblico sempte piti ampio.

C’2 poi un mantenimento d'in-
teresse verso un supporto che

_ha ancora ottime caratteristi-

che, e quésto faberi sperare per

"la seconda parte delPanno e in

particolare per il Natalex.

- Alla faccia dell'online, quin- .

di, a rivincita del disco antico

(e soprattutto del repertorio’

italiano} &una diquelle sorpre-
se che solo la contaminazione

‘tramediadiversi-in questo ca-
.50 televisione e musica - pud

realizzare, E proprio aproposi-
to'di video, anche i dvd hanno

tenuto nelle vendite, generan-

doricavi che hanno sfioratoz,s
milioni di euro.
«Neldigitale proseguelacor-

-sa del download da internet
- CON ufl +34% ~.spiega Mazza ~
... - (coniisingolicresciuti del 37oe

gliaibumdet249). Vamoltobe-

‘neanchelostreaming, sia video
che addio, con un incrémento .
‘del38percento». Complessiva-
“miente, quindi, la musica digita- .
e, con olire 1t milioni di eurodi -

ricavi nél primo seniestre del
2010 «costituisee oggi circa il

189 del mercato rispetto al 14%

diseimesi fay, ‘conclude il presi-
dente dei dlscograﬁm _

.Quella del compact disc & al-
lora una seconda vita. In realta
lardgionedi questointeresseri-
trovato per il supporto fisico &
da ricercarsi anche nella mag-
giore qualita delle tracce del ed
rispetio all'Mp3, oltre al fatto
che Tesigenza di un archivio
"materiale"; contro la volatilith
del software (mai capitato di
perdere i file’ sul computer?),
staspingendo gli appassionatia
rivalutare la comodity del
packaging, conitestidaspulcia-
re ¢ il placere fisico di avere in
manoundisco.
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&%smca, Dopo anni di crisi nel primo semestre del 2010 aumentano del 13%[e vendite - Peri download incremento del 1 15%

Laseconda vita del compact disc

: &l tramo dai talent show Mazza (F nm) «Ottime le prospettive per fine 4nno>

Il settore

SUPPORTI FISICI

H mercato nel primo semestre 2010. Vendite (al netto dej resi) in migliaia
di euro e variazione % primo semestre 2010 sul primo semestre 2009

Compact 48.835
disk (13%) '

684

Vm;le Ne 13%)

Singoli —mm——————— Aliri dati
247 L R 3.596
(-93%) - : (43%)
Totale
- Mercato
53.362
0%
Album '
49519 _
(12%) ?&i‘fﬁ& sudio

ERIEE 13%)

ILMERCATO ONLINE

Download in Italia primo semesire 2010 e variazioni rispetto al

primo semestre 2009

Streams

Downioad cellulan

Tracce singole - 3.103.613 - 37%

© Album 2.695.391 24%
"Video music-aﬁ 141.609 2172%
Altro - -100%
837.409 38%

1.433.391 -37%
" Abbonamenti online 1.243.630 121%
Altro 1.898.943 -6%

Regei& Provvedlmento cautelare contro ll srto Leonardo itperia pubbhcazmne delle parole delle canzoni

Warner VlIlCe sui testi onhne

T MILANO .

s Testi"pirata” delle canzoni

-pilt famose disponibili sul web.

Ovviamente gratis. Nonunano-
vitd, per i navigatori della rete,
maun‘infrazione certa delle re-
gole del-copyright, almeiio da
parte dei siti che i pubblicano,
‘Per la prima volta nel nostro
paese unamajor del disco muo-
veisuoilegali(lostudio Mondi-
ni-Rusconi di Milano) contro
un sito internet che pubbli-
ca(va), appunto, queste lyrics,
daLigabue aMadonna, da Cesa-
re Cremonini € Snoop Dogg, so-
lo per fare qualche nome. War-

" ner Chappell Italia ha ottenuto

daltribunale di Roma, con ordi-
nanza del 13 luglio scorse, un
provvedimento cautelare con-
tro il portale Leonardo.it, 12 mi-
lioni di utentimensili, perun va-
lore complessivodiigmilionidi
euro(traisocipassatianche Fu-
telia), che attraverso siti linkati

(Testimania.com e Angolotesti.

it) davalibero accessc ai testidi
qualsiasistar,

N risultato & stato che Leonar-
do.it ha tolto, proprio in questi
giorni, il "collegamento” a due
siti, anche se andando ancora
oggiin Testimania.come Ango-

lotesti.com si possono trovare
tutti i testi della Warner. Un
esempio su tutti: Pultimo album
di Ligabue, "Arrivederci, Mo-
strol”, pubblicate proprio con
Warner. Una battaglia di retro-
guardia, quella contro la libera
circolazione dei testi delle can-~
zoni sullarete?

«La Warner ha un patrimo-
nio aziendale da futelare - rac-
conta I'avvocato Glacomo Bo-
nell, trailegali che hanno segui-
to il caso del portale Leonardo.
it - quindi tutti quei soggetti
che sfruttano il patrimonio in-
tellettuale altrui generando pro-

fitti compiono un’azione illega-
le». E gia perché i profitti, onli-

- ne, si generano con la pubblici-

tA. Basta andare in uno dei siti

sopracitatiperrendersenecon-

to:cercandoil solito Ligabue, in-
sieme con i risultati di ricerca
compaiono numerosispot.
Il tema del copyright & tra i
pit sentiti nella rete, Negh ulti-
mianni Pazione delle case disco-
grafichesié concentrata pi sul-
lo scambijo difileillegalie meno
sullala pubblicazione libera dei
testi. Un provvedimento, que-
sto del Tribunale di Roma, che
potrebbe comungue essere og-
getto di reclamo. Intanto perd 1
testi continuano a "cantare" li-
beramente nel cyberspazio.
D.Le.
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Tle. Sospetti su Apgle négh Usa“”
Privacy arischio
per gli utenti iPhone

Umberto Rapetto

ROMA

= Dopo quello di Google, ec-
co arrivare Applegate: appena
ultimata Vindigestione di dati il-
legalmente fagocitati da parte
del motore di ricerca e del suo
servizio Street View, il caldo
estivo fa bollire un altro caso di
voracit sistematica di dati per-
sonali nei confronti degli utiliz-
zator di iPhone e iPad.

La storia comincia conunain-
terpellanza bipartisan degli ono-
revoli Ed Markey (democratico
dellaLouisiana) e Joe Barton (re-
pubblicanc del Texas): i due
membridella Cameradeirappre-
sentanti Usa chiedono di sapere
cosa stiano combinando Steve
Jobs e i suoi con 'applicazione
CoreLocatione conaliri eventua-
1i software installati alPinterno
dei prodotti etichettati con Pin-
confondibilemela. I parlamenta-
ri statunitensi - shigottiti dopo
aver letto un’inchiesta giornali-
stica pubblicata dal Los Angeles
Times~prendono atto della pre-
sunta raccolta e classificazione
del posizionamento degli utenti
di apparati hi-tech Apple ed esi-
gono chiarimenti immediati, -

In una versione della propria
disciplina in materia di privacy
-aggiornata a giugno, Fazienda di
Cupertino ha aggiunto un para-
grafoincuisilegge che-unavol-
tache'utilizzatore ha aderito al-
lecondizionidi contratto-1a Ap-
ple e una non meglio specificata
torma di soggetti "partner e li-
cenziatari® possono raccogliere
e immagazzinare informazioni
personali relative alla localizza-
zione geografica degliutenti.

L'adesione a nuove regole &
pressoché automatica: ogni vol-
tache uh utente cerca di scarica-
re un'applicazione ¢ un brano
musicale dalt'iTunes store, deve
confermare Taccettaziope dei
terminidiutifizzo e non pud aste-
nersi da simile incombenza pex-
ch@ altrimenti non pud portare a
termine il dowmload richiesto.

Le informazioni sul posizio-
namento di chi adopera iPhone
eiPad sarebbero anonime, alme-
nosecondoquantedichiaraBru-
ce Sewell, numéro due della
strutturalegale di Apple.

Alla base dell'iniziativa lo
sforzo di integrare e potenziare
ipropri database relativi ai pon-
ti radio delle reti cellulari e alla
dislocazione di hotspot Wik,

Apple il 12 luglio ha inviato
unzletteradiiz pagine per repli-
care ai quesiti di Markey € Bar- |
ton:le risposte fornite consento-
no di scoprire che la questione
riguarda iPhone 3G, iPhone
3GS, iPad Wi-Fi+ 3G, nonché al-

POLEMICRE

Un programma contenuto
anche nell'iPad individua

i dati raccolti nel dispositivo
La questione & approdata
alla Camera americana

tri modelli di apparati Mac che
- pur precedenti ~ utilizzano
SnowLeopard e persino compu-
ter Windows su cui "gira" il |
browser Safaris. Apple dichiara
che la raccolta sarebbe comin-
ciata nel gennaio 2008, ma non
fornisce riscontro sul numero
delle persone i cui spostamenti
sarebbero sfati "tracciati® (rin-
viandoaquantorisposto alla do-
mandazdove nonviene comun-
que dato esito inproposito}.
Lavicenda viene considerata
dai "buonisti” come il naturale
rovescio della medaglia del ser-
vizio "Find my iPhone" che aiu-
tail proprietario arintracciareil
prezioso telefonino smarrito o
rubato. Un simile "pronto soc-
corsa”, perd, dovrebbe attivarsi
dopola denuncia dell'interessa-
to e non riguardare Pintera vita
del cellulare e, soprattutto, di
chilo possiede.
umberto@rapetto.it
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